
編按：「我不要死！我不要死！…..殺很大！！」 

    最近熱門的話題莫過於這個廣告，廣告是為了向大眾推銷產品而來，然而許多看過或聽過的消費者，大多一頭霧水「這是什麼產品？電玩遊戲？」，究竟「葫蘆裡賣的是什麼藥？」廣告呈現何種性別意涵？ 紀大偉投書中時的報導中，即反映此現象為「童顏巨乳的法西斯」，他認為童顏巨乳現象展現了台灣審美觀的單一傾向；台灣的審美觀缺乏「多樣化」。只要紅了一個美少女，全台就要被籠罩在無數的類似美少女馬甲之下，彷佛只有這樣的女體才動人。至於不美的，不年輕的，身材平凡的（以及身體有缺陷的）女體──以及男體，似乎就沒有了讓人鑒賞的舞台。（可參閱中時電子報新聞
www.chinatimes.com） 在這次的心情轉播站中，同學們熱烈呈現自己的想法，我們尊重以不同的角度詮釋對事件的看法，亦反映出同學對性別議題的關注與批判！ 
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  殺很大!!--從廣告看物化女性?!高一 1：李易錚～一個平凡無故的廣告，經電視新聞報導成了話題，且把「宅男」更加污名化，我只是覺得，與其報導這廣告，還不如不要想的太嚴重，畢竟，遊戲只是看畫面好不好而已，並不是看亂尖叫的女生那點。 高一 1：謝旻育～我認為它是用性需求來吸引消費者的慾望需求，而且對女性軀體的慾求，做出赤裸的呈現，不免會物化女性。 高一 3：何錦億～這是很不尊重女性的看法與作法，最近的網路遊戲廣告也都偏重於此，可能是為了吸引男性顧客吧?!但這也讓其廣告成為笑柄，應該有的是對產品的內容品質是否合乎需求，而非其外型的概括。(由於最近學了經濟學…) 高一 3：林晉毅～電視廣告常用女性的特質或男性的能力來誇大吸引大眾的眼光，被網友稱作「童顏巨乳」的瑤瑤因為＂殺很大＂一炮而紅，用的也是女性特質來吸引大眾，尤其是男生易被吸引，但這些廣告卻好像非常明顯的偏離了廣告的本質。 高一 3：黃韻儒～一個線上遊戲捧紅了廣告女星，原本只是想吸引買家，最後…大家似乎只想看遊戲包裝上的代言人，現今物化女性的廣告頻繁出現，造成社會大眾對女性的印象侷限在廣告上的形象。 高一 6：方榆安～我覺得很汙辱女性，因為不能只因為廣告而只注重在女性的某器官，所以請大家不要再講有關女性的某一器官了。 

 

高一 8：謝伊柔～利用女性胸部為廣告賣點，已扭曲社會大眾普遍對女性的價值觀！部分愚蠢、無知的人們，把此當兒戲，視為理所當然，還盲目的支持、跟從。世代變了，開放自由的社會，不代表就能如此的少點＂尊重＂。男女是該平等尊重與對待。現今媒體不知扭曲了多少人們的價值觀，聰明有智慧的人們該有自覺與判斷是非的能力。 高一 9：小陽～瑤瑤替線上遊戲＂殺＂代言的廣告，我覺得…這個廣告看的時候，有那麼一點錯愕，而且我覺得這個有點 A，把女生當做宣傳招牌不是不好，每個東西總會有自己的商標和代言人，但是這不太適當，用女生的身材來吸＂睛＂，把女生當成一種物品了!希望大家可以以藉由這次的教訓，得到真正的意義。留下來的不是瑤瑤的火辣身材，而是這件事的啟示！許多女星或是平凡女性，不應該再做無謂的競爭，比身材，比誰穿的少，比誰有錢…要比的話，應該就要比他們的內在修為吧！人總會變老變醜，錢也會有被搶走或花完的一天，唯有內在的美，才是恆久不變的吧，如今已被物化的女性，希望他們可以好好想想吧！。 高一 9:西瓜王～我覺得在這一則「殺很大」的廣告中，有很大的爭議，因為它把女性的某一器官當作他們所要銷售的形象，這種現象在這很保守的時代裡，會有些格格不入，藐視女性，雖然這種行銷方式可以賺較多錢，不過還是要遵守社會大眾的民風道德，所以我覺得這則廣告有點不太妥當，假如給較小的孩童看到，會影響到他們的成長，也可能使他們的心理造成不平衡，所以這則廣告應停止播出。 
 

高二 3：劉怡君～基本上只是用不同角度看而已，「她」只是用自己的方式賺錢，而是不是物化，端看自己的想法，我倒覺得沒什麼，因為「她」是靠自己的本錢工作，工作目的不是買名牌而是照顧家裡，光是這點我就支持「她」。 高二 3：好想吃 NCC～其實當事人的感覺是最…最…最重要的，當事人若認為這是十分合理的，為什麼常人要以物化的角度來解讀？或，以女性為廣告主角的商品熱賣即「物化」，那不熱賣的即不是「物化」？與其爭論物不物化倒不如建立合理的多元化。 高二 5：洪紹禎～尊重常常是兩性之間最基本的禮儀，資訊媒體的發達常忽略了兩性的尊重，只把目標放在商業推銷與利潤，兩性之議題都是每人必須關懷的。 高二 5：吳靜婷～在許多的廣告上像麻將、電玩遊戲都出現穿著清涼的女生來吸引觀眾的目光，最近更經常地在電視上看到如此的廣告，雖然我覺得廣告的女生很漂亮，但那種廣告應該是 12點後才播出吧！讓小孩看到了也會使他們對兩性關係產生誤解，認為女生都是隨隨便便，喜歡穿著清涼的衣服，真是太可惡了，應該要停播。 美二：鐵青蛙～應該說藝術和情色一念之間，例如:凱特溫斯蕾大部分的作品都有兩點至全裸的演出，但大家卻不認為是情色。所以要看焦點放在何處才能評判是否「物化」。「殺很大」就是。 

  廣告：是媒體建構性別概念的主要來源，強化所謂「女性化」、「男性化」的刻板印象。「性別」也是廣告廠商利用最頻繁的社會資源。 台灣媒體呈現的性別印象： ＊廣播電台播放的廣告中部分使用單一性別的聲音，其中高達 70%由男性來代言。 ＊廣播電台播放的廣告裡，汽車廣告和美容廣告主要分別由男性和女性擔任資訊提供者。 ＊媒體塑身廣告對青少年身體意識有明顯影響，且形成社會壓力。 ＊雜誌中女性模特兒裸露的比例是男性模特兒裸露比例的七倍。 ＊廣告中貶低女性的次數明顯多於貶低男性。 ＊重度收視兒童約73%和一般收視兒童則約有
50%選擇符合刻板印象職業。 

             

國外研究篇：電視媒體有關性別角色的探討 男女角色的出現比例： ＊婦女角色出現的比例遠低於男性。 ＊女性角色通常比男性來得年輕且無足輕重。 ＊男生不願收看以女生為主角的卡通，但女生收看的節目可由男生或女生主演。 ＊廣告方面，常以男性專家來推薦給女生使用的產品。 ＊廣告中的旁白極少使用女生的聲音。 ＊為兒童設計的廣告習慣以男性為主角來促銷。 ＊男性主導的廣告常包含大量的剪接、熱鬧的活動及高分貝的音樂。 

               

  
 電視媒介中對性內容的建構： 
 ＊看較多強調性吸引及身材美妙的廣告會使高中女生看待美貌是相當重要的特質，也是吸引男生的重要條件。 
 ＊看過強調性吸引及身材美妙廣告的大學男生會比未看過的男生評定即將約會的對象不夠吸引人。 
 ＊大學生在六週內看到五小時的性影片，會表現對強暴無所謂，也不認為被強暴的女人可憐。 
 ＊個體長期接觸媒體中的性資訊，可能會影響他們對真實世界中有關性道德的看法。  
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